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En manque d’idées
pour vos communications ?

Fétes nationales, évenements sportifs, journées mondiales,
agenda culturel... PlayPlay a tout préevu !

Au programme : un pense-béte avec les dates clés et un calendrier
complet avec I'ensemble des évenements qui vont rythmer 2026.

Le tout pour anticiper vos actions marketing et communication !

Integrez ce calendrier directement dans votre agenda Google


https://calendar.google.com/calendar/u/0?cid=Y18wYjMyMGQ0Y2VlNmNmZWM0N2M0MDFmMjU3OTVkNDk5YjU5MzY2ZjI1MTczMzdjNjM4ZjNkMzE1MDUwNjkwZDNjQGdyb3VwLmNhbGVuZGFyLmdvb2dsZS5jb20

Comment utiliser ces dates-cles
pour votre strategie social media ?

. humaniser votre marque, partager
VOS valeurs, convertir vos prospects, affirmer votre credibilite de
marque...

. partager les
coulisses, des temoignhages, mettre en avant vos engagements...

: video, blog, carrousel, meme...



FETES & CELEBRATIONS

01/01: Jour de I'an

1//02 : Nouvel An Chinois (année
du Cheval)

06/04 : Lundi de Paques
01/05 : Féte du Travalil
08/05 : Armistice 1945
29/05 : Ascension

09/06 : Lundi de Pentecdéte
14/07/ : Féte nationale

15/08 : Assomption

O1/11 : Toussaint

11/11 : Armistice 1918

04/12 - 12/12 : Hanukkah
25/12 : Noél

Mémo des dates clés en 2026

CULTURE, SOCIETE
& EDUCATION

21/02 - 01/03 : Salon de l'agriculture
18/04 : Journée internationale des
monuments et des sites
23-24/05 : Nuit européenne des
musees

12/05 - 23/05 : Festival de Cannes
15/06 : début des épreuves du
Baccalaureat

21/06 : Féte de la Musique

19/09 - 20/09 : Journées
europeennes du patrimoine

10/11: Journée des stagiaires

RSE

20/02 : Journée mondiale de la
justice sociale

01/03 : Journée "Zéro discrimination”
08/03 : Journée internationale des
droits des femmes

22/03 : Earth Hour

22/04 : Journée mondiale de la Terre
1/7/05 : Journée mondiale de la lutte
contre fhomophobie, la transphobie
et la biphobie

05/06 : Journée mondiale de
I'environnement

10/11 - 21/11: COP30 au Breésil

10/12 : Journée des droits de I'Homme

SPORTS & SANTE

04/02 : Journée mondiale contre le
cancer

05/02 -14/03 : Tournoi des 6 nations
07//04 : Journée mondiale de la santé
24/05 - 0/7/06 : Roland Garros

05/07 -27/0/ : Tour de France

19/10 : Journée mondiale contre le
cancer du sein

01/12 : Journée de la lutte contre le
Sida

03/12 : Journée internationale des

personnes handicapees
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CAMPAGNE A LA UNE

\\‘ Solantis

Fait avec
PlayPlay

68
réactions

12
commentaires

6
republications

Le bilan d’entreprise
version pop culture

Nouvelle année oblige : 'heure est aux bilans et aux
retrospectives. Cest une période clé pour les marques
B2B comme B2C : faire le point sur les succes de ['année
ecoulee, remercier leurs equipes et partenaires, tout en
réeaffirmant leur vision pour 'année a venir.

Pour demarrer la nouvelle annee avec creativite, Solantis
a revisite la traditionnelle vidéeo retrospective en
s’inspirant du format culte “Spotify Wrapped”.

Resultat : une video rythmeée, coloree et pop, qui casse
les codes Iinstitutionnels des bilans d’entreprise. Le ton
est dynamique, les transitions percutantes et la narration
humoristiqgue : un combo gagnant pour valoriser les
temps forts de 'annee.

La lecon a tirer

Cette campagne llustre parfaitement la tendance
actuelle : le storyteling d’entreprise qui s’inspire des
codes de la culture digitale.

Solantis réussit a transformer un format classique en
contenu social-first, pensé pour capter 'attention dans le
flux. Une belle lecon pour toutes les marques B2B : oser la
creéativite pour mieux faire passer ses messages.


https://www.linkedin.com/posts/solantis_solantis-raeztrospective-recrutement-activity-7283139311317712898-cK8u/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACjw0fYBvM0jpg4bkF9Cc0FE2KrrCLju1BI
https://www.linkedin.com/posts/solantis_solantis-raeztrospective-recrutement-activity-7283139311317712898-cK8u/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACjw0fYBvM0jpg4bkF9Cc0FE2KrrCLju1BI
https://www.linkedin.com/posts/solantis_solantis-raeztrospective-recrutement-activity-7283139311317712898-cK8u/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAACjw0fYBvM0jpg4bkF9Cc0FE2KrrCLju1BI
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LIRE LA VIDEO

23
commentaires

38
republications

Des labos a LinkedIn : L’Oreéal
célebre les femmes de science

Le mois de fevrier marque la Journée internationale des
femmes et des filles de science (11 février) : une occasion
Mmajeure pour les entreprises engagees dans la recherche
et 'innovation de valoriser leurs talents féminins.

L’Oréal met a 'honneur ses chercheuses et expertes a
travers une série de vidéos Iimmersives dans ses
laboratoires.

Le format est court, clair et accessible : chaque capsule
donne la parole a une scientifique, qui vulgarise un sujet
techniqgue grace a un ton pedagogique et une mise en
scene captivante.

La lecon a tirer

Cette série démontre la force du snack content éducatif :
en moins de 2 minutes, L’Oréal réussit a valoriser ses
talents, rendre la science accessible et renforcer son
Image de marque engagee et innovante.

Chaque publication de la serie genere des centaines de
réeactions et de partages, preuve dun veéritable
engouement sur Linkedln pour ces contenus a la fois
Inspirants et informatifs.


https://www.linkedin.com/posts/annecolonna_advancedresearch-activity-7168895198020759552-rzYj/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/annecolonna_advancedresearch-activity-7168895198020759552-rzYj/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/annecolonna_advancedresearch-activity-7168895198020759552-rzYj/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
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Journée mondiale de la
poésie (2e tour)
Earth Hour 28 29
Journée mondiale Passage a I'heure
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MARS

CAMPAGNE A LA UNE

221 000+
abonnés

AP-HP

Assistance Publique - Hopitaux de Paris

530
reactions

M
republications

Quand la communication
institutionnelle touche au cceur

Mars est marque par la Journee internationale des droits
des femmes (8 mars), un moment fort pour les
entreprises et institutions qui souhaitent valoriser leurs
engagements en faveur de l'egalite.

Dans ce contexte, 'Assistance Publique — HoOpitaux de
Paris (AP-HP) met en lumiere la Maison des Femmes, un
lieu d’accueil et de soins dédié aux femmes victimes de
violences.

A travers une vidéo sobre et touchante, Finstitution
célebre 'engagement des professionnelles de sante qui
ceuvrent chaque jour pour proteger, ecouter et soigner.

La lecon a tirer

L’AP-HP démontre qu’une vidéo institutionnelle peut avoir
un impact immense quand elle met en avant 'humain.
Loin des publications genérigues et impersonnelles, la
marque a choisi d'incarner son message : valoriser celles
qui agissent au quotidien.

Une lecon de cohérence et d’authenticité pour toutes les
organisations qui veulent donner du sens a leur
communication RSE.


https://www.linkedin.com/posts/ap-hp_droitsdesfemmes-8mars-maisondesfemmes-activity-7304040692320755713-Xf_7?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/ap-hp_droitsdesfemmes-8mars-maisondesfemmes-activity-7304040692320755713-Xf_7/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/ap-hp_droitsdesfemmes-8mars-maisondesfemmes-activity-7304040692320755713-Xf_7/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
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e AMF

Autorité des marcheés financiers
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vues
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likes

commentaires

Quand le shack content rend la
finance claire et captivante

Dans sa série “’actu du mois”, FAMF opte pour un format
simple mais redoutablement efficace : un expert face
camera qui, en une minute, decrypte une thématique
financiere (gestion budgétaire, placements, arnagues,
réflexes a adopter...).

Le resultat : des vidéos peédagogiques, sinceres et
Incarnées, qui vulgarisent des notions souvent jugees
obscures et complexes.

En combinant éducation, accessibilitée et regularite, TAMF
reussit a faire de la finance un sujet de conversation
engageant. La preuve : lls accumulent des milliers de
vues sur Instagram !

La lecon a tirer

Cette serie rappelle que la regularite crée la confiance, et
que I'expertise devient accessible quand elle est racontée
avec clarte. Une strategie exemplaire pour toute marque
qui souhaite s’imposer comme reféerence de contenu sur
son domaine.

Grace a PlayPlay, FAMF a pu industrialiser la production
de videos pedagogiques tout en conservant un haut
niveau d’exigence editoriale et graphique..


https://www.instagram.com/reel/C0PKJqVoYpT/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/C0PKJqVoYpT/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/C0PKJqVoYpT/?hl=fr
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16,9 million 368 24
de vues likes commentaires

Simplifier pour mieux vendre :
la lecon d’OVHcloud sur X

Sur un reseau satureé de messages publicitaires,
OVHcloud réussit a capter lattention grace a une
campagne simple mais tres efficace.

Le visuel dynamique et le motion design fluide assurent
une lecture Iinstantanée, parfaitement calibre pour
environnement rapide et visuel de X.

Cette campagne montre comment la video publicitaire
peut devenir un levier marketing puissant :
e Un message = une idée forte : ici, la réversibilité
devient un argument de différenciation cle.
e Un ton conversationnel : la marque parle comme un
utilisateur, pas comme un fournisseur.
 Une execution maitrisée : rythme, design et simplicitée
servent la mémorisation du message.

La lecon a tirer

OVHcloud prouve que méme un format publicitaire peut
nourrir la strategie de marque et la genération de leads
lorsqu’il allie clarte, coherence et creativite.

Une legcon precieuse pour toutes les equipes marketing
B2B : dans un flux sature, la clarté est la meilleure arme
pour emerger.


https://x.com/ovhcloud_fr/status/1653676108892499971?s=46&t=BKWqIox26uaOQtu5tSE2LA%20https://x.com/OVHcloud_FR/status/1746899630464377151?t=RL20YweCZmwbz4ckRkYKlw&s=19
https://x.com/ovhcloud_fr/status/1653676108892499971?s=46&t=BKWqIox26uaOQtu5tSE2LA%20https://x.com/OVHcloud_FR/status/1746899630464377151?t=RL20YweCZmwbz4ckRkYKlw&s=19
https://x.com/ovhcloud_fr/status/1653676108892499971?s=46&t=BKWqIox26uaOQtu5tSE2LA%20https://x.com/OVHcloud_FR/status/1746899630464377151?t=RL20YweCZmwbz4ckRkYKlw&s=19
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Ministéere de ’économie

18 16
republications commentaires

Quand les institutions se
mettent au snack content

Le Ministére de 'Economie met a ’honneur 'écosystéme
French Tech a travers une video courte, dynamique et
iIncarnee.

Le format combine prise de parole face camera et
iImages illustratives, pour relayer une actualite cle tout en
valorisant les startups et PME qui contribuent au
rayonnement economique de la France.

On a ici une video qui suscite linterét et les echanges
autour de [innovation francaise, et prouve qguune
communication publique peut étre vivante et performante
sur LinkedIn.

La lecon a tirer

Le ministere prouve qu’en adoptant les codes du snack
content, méme les institutions peuvent moderniser leur
iImage et renforcer leur proximité avec leur communaute.

Un bel exemple d’'un nouveau modele de communication
publique : plus humaine, plus agile, et pleinement inscrite
dans son époque.


https://www.linkedin.com/posts/julie-huguet-8742685a_la-french-tech-entra%C3%AEne-toute-la-france-activity-7384454411273789440-zui5/?rcm=ACoAACC2aE8BNsuNBt2XAsXn4s9tmwhpMll-YtM&utm_medium=member_desktop&_hsenc=p2ANqtz-985xcAh2Tjv6Bg_SfSliWkVRLEQ-ZF24TYPmIZuB7y7e47HcKZRs5DZF1N0TzAJpPCpYBhklusiQbllOH5Wbo5pP4UWQ&_hsmi=2&utm_source=share
https://www.linkedin.com/posts/julie-huguet-8742685a_la-french-tech-entra%C3%AEne-toute-la-france-activity-7384454411273789440-zui5/?rcm=ACoAACC2aE8BNsuNBt2XAsXn4s9tmwhpMll-YtM&utm_medium=member_desktop&_hsenc=p2ANqtz-985xcAh2Tjv6Bg_SfSliWkVRLEQ-ZF24TYPmIZuB7y7e47HcKZRs5DZF1N0TzAJpPCpYBhklusiQbllOH5Wbo5pP4UWQ&_hsmi=2&utm_source=share
https://www.linkedin.com/posts/julie-huguet-8742685a_la-french-tech-entra%C3%AEne-toute-la-france-activity-7384454411273789440-zui5/?rcm=ACoAACC2aE8BNsuNBt2XAsXn4s9tmwhpMll-YtM&utm_medium=member_desktop&_hsenc=p2ANqtz-985xcAh2Tjv6Bg_SfSliWkVRLEQ-ZF24TYPmIZuB7y7e47HcKZRs5DZF1N0TzAJpPCpYBhklusiQbllOH5Wbo5pP4UWQ&_hsmi=2&utm_source=share
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J U | LLET La lecon de communication
CAMPAGNE A LA UNE des collectivités

La Ville de Paris met en lumiere la richesse insoupgonnée

@ . . de la Seine a travers un reel pedagogique et apaisant
V|"e de Par|s publié sur Instagram. Cette campagne illustre a merveille
PARIS comment les collectivités locales peuvent se reinventer

grace a la video sociale.

Fait avec
PlayPlay

Un format court, immersif et lisible sans le son, penseée
pour les réseaux sociaux : textes integres, images
naturelles, rythme fluide et tonalite accessible.

Resultat : un contenu a la fois informatif et engageant, qui

suscite la curiosite tout en valorisant les initiatives de RSE
et de preservation de 'environnement portees par la ville.

La lecon a tirer

Avec pres de 1100 likes pour 24 800 vues, la Ville de Paris
atteint un taux d’engagement remarquable.

Une lecon clé : impact ne vient pas du budget, mais de la
clarté et de la pertinence du message.

Quand un contenu allie valeur educative, qualite visuelle
24 800+ 1096 29 . et ancrage local ou émotionnel, il deéclenche
vues likes commentaires naturellement 'engagement et la conversation.


https://www.instagram.com/reel/DIy2pqNAumE/
https://www.instagram.com/reel/DIy2pqNAumE/
https://www.instagram.com/reel/DIy2pqNAumE/
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Donner la parole a ceux qui
font bouger le monde

Avec sa série “A vous”, diffusée sur Instagram, AXA
choisit d’illustrer son programme de mécenat en donnant
la parole aux associations gu’elle soutient.

Chaque épisode met en avant une voix du terrain : des
femmes et des hommes qui, grace au soutien d’AXA,
menent des projets a fort Iimpact social et
environnemental.

Le format est humain, direct et authentique : plan fixe, ton
sincere, narration a la premiere personne.

Ce choix de sobriete renforce la crédibilite du message et
fait des beneficiaires de ce mecenat les mellleurs
ambassadeurs de la marque.

La lecon a tirer

AXA demontre qu’une communication RSE efficace passe
par la mise en avant des acteurs de terrain plutot que par
autopromotion.

En donnant la parole aux bénéficiaires de son mécenat, la
marque renforce sa credibilité, son authenticite et cree un
vrai lien emotionnel avec son audience.


https://www.instagram.com/reel/DCmYOWhur32/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/DCmYOWhur32/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/DCmYOWhur32/?hl=fr
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Quand les alternants deviennent
les meilleurs ambassadeurs

Septembre rime avec rentree des classes. Beaucoup
d’entreprises accuelllent en cette periode leurs
alternants, stagiaires et apprentis. Mais avant d’en arriver
la, encore faut-il une strategie de marque employeur en
beton !

Castorama met a 'lhonneur ses alternants a travers une
courte video publiee sur LinkedIn. Le concept : donner la
parole aux jeunes collaborateurs pour partager, de facon
naturelle et authentique, leur quotidien en magasin.

Un format dynamique, humain et accessible, qui valorise
la marque employeur tout en renforcant la proximité avec
les candidats potentiels.

La lecon a tirer

Castorama reussit a transformer un sujet RH classique en
contenu moderne, authentigue et engageant, en
d’adaptant aux tendances des réseaux sociaux.

Cette approche prouve que les videos incarnées par les
employes sont souvent les plus efficaces pour attirer et
fideliser les talents.


https://www.linkedin.com/posts/castorama_en-alternance-chez-casto-activity-7309823819752374272-BUIm/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/castorama_en-alternance-chez-casto-activity-7309823819752374272-BUIm/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/castorama_en-alternance-chez-casto-activity-7309823819752374272-BUIm/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
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Quand le discours institutionnel se
transforme en levier d’influence

Octobre est marqué par de nombreuses campagnes liees
a la sante, a la prévention et a la RSE.

C’est dans ce contexte que la Banque Populaire du Sud
choisit de valoriser son label “Cancer@Work”, dédié a
faccompagnement des collaborateurs touchés par Ia
maladie, a travers une vidéo sobre, claire et incarnee
publiee sur Linkedin.

Trois leviers cles expliquent cette reussite :
1. L’incarnation : donner la parole a une voix interne
iIdentifiable renforce la legitimité et F'emotion.
2. Le sens : relier le label a une vision claire et a la mission
de I'entreprise ancre le message dans la durée.
3. La clarté : un format concis et design, parfaitement
calibré pour Linkedin.

La lecon a tirer

Banque Populaire du Sud démontre qu’une video
Institutionnelle peut devenir un outil d’influence et de
margque employeur.

En transformant un sujet RSE en un contenu humain et
Inspirant, la marque reussit a federer collaborateurs et
partenaires autour d’'un engagement concret.


https://www.linkedin.com/posts/banque-populaire-du-sud_cestcommeaexacheznous-banquepopulairedusud-activity-7260561815745576962-Pvzh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/banque-populaire-du-sud_cestcommeaexacheznous-banquepopulairedusud-activity-7260561815745576962-Pvzh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
https://www.linkedin.com/posts/banque-populaire-du-sud_cestcommeaexacheznous-banquepopulairedusud-activity-7260561815745576962-Pvzh/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAB2U1EoBKWmQGMmitrXiMdB4G7nICIF0Hv8
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Le témoignage vidéo comme
levier d’impact social

A I'occasion de la Semaine europeenne pour 'emploi des
. personnes handicapees, les entreprises et institutions ont
- Ecole Terrade Fopportunité de donner du sens a leur communication en
AL mettant en lumiere leurs engagements pour linclusion et
la diversite.

ﬁit :\Ifec L’Ecole Terrade a choisi d’aborder ce théme a travers un
ayriay

format simple et fort : une video témoignage incarnée par
Pamela, 'une de ses collaboratrices, qui partage son
experience personnelle avec sincerite.

Sans artifice ni discours institutionnel, ce contenu mise
sur ’humain, 'ecoute et 'emotion. En laissant la parole a
une salariee concernee, I'école fait le choix du vrai et de
la proximite.

La lecon a tirer

Cette publication a obtenu une visibilite exceptionnelle
pour un format a la fois sobre et profondément humain,
preuve que la sincérite cree 'engagement.

En placant la parole humaine au coeur de sa

59 400+ 367 16 communication, IEcole Terrade illustre comment les

vues ikes eI G margues’peuv,ent faire passer des valeurs en incarnant,
plutot qu’en declarant.


https://www.instagram.com/reel/C0UK2UauvJv/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/C0UK2UauvJv/?hl=fr
https://www.instagram.com/reel/C0UK2UauvJv/?hl=fr
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Réprandre la magie des fétes
en toute simplicité

Pour celébrer les fétes de fin d’annee, le Crédit Agricole
mise sur la sobriete et 'émotion avec une vidéo de voesux
chaleureuse publiee sur Linkedin.

Un format court et elegant, qui reprend les codes visuels
de la saison (lumiéres, typographies festives, musique
douce...) tout en transmettant un message universel de
proximité et de bienveillance.

Le petit plus : la vidéo decline son message en plusieurs
langues, un detall qui souligne le positionnement
iInternational du groupe et son souci d’inclusion.

La lecon a tirer

En misant sur un format court, sincere et multilingue, le
Creédit Agricole rappelle gu’'un message clair et humain a
touche une large partie de sa communaute sur Linkedin.

Une vidéo que toute entreprise peut creer en quelques
minutes et qui peut avoir un succes retentissant.


https://www.linkedin.com/posts/credit-agricole_tr%C3%A8s-bonnes-f%C3%AAtes-de-fin-dann%C3%A9e-%C3%A0-toutes-activity-7011971253695619072-_3zo/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/credit-agricole_tr%C3%A8s-bonnes-f%C3%AAtes-de-fin-dann%C3%A9e-%C3%A0-toutes-activity-7011971253695619072-_3zo/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.linkedin.com/posts/credit-agricole_tr%C3%A8s-bonnes-f%C3%AAtes-de-fin-dann%C3%A9e-%C3%A0-toutes-activity-7011971253695619072-_3zo/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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Bonne année a vous
et a votre equipe !
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